KNnow
iInvestment*

LIVE

av__group®

IIIIIIIIIIIIIIIII

MORE

A

/ MIF-ARQUITECTOS
Alianza




)
\\\\\\\\\ iy -

i\



Espacios

—_-

| L

= _ ¥
Myl
_ -

*Estas imagenes son una representacion artistica, los detalles de disefio y especificaciones de materiales pueden variar en el proceso de construccion. Verificar en Sala de Ventas.
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Foto real

M e d e I O1. Noticia Forbes 02. Noticia NY Times 03. World Travel Award 2023

Foto real
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Ol Colombia se posiciona
en el puesto #2 del Top 10

Ubicando a Medellin como una

de IOS mejOl‘eS deStinOS de las ciudades predilectas del pais,

gracias a experiencias musicales

de Latinoamerica en 2023 y artisticas que se alzan como un iman

Segun la Revista Forbes de atraccion para los turistas extranjeros.

Foto real

Graffitour Comuna 13
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02,

5 2 P I aces NY Times define al emblematico barrio

de Medellin como un “elegante distrito

st 9 9 comercial que transforma el area en el
tO o I n corazon palpitante de la vida nocturna de
la ciudad, con DJ en los tejados y fiestas
Segun The New York Times de baile en las calles”

37. El Poblado, Medellin, Colombia
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Mede"in o nOminada Medellin, junto con otras ciudades

principales del pais fueron

a mej or CiUdad en IOS nominadas como destinos lideres
World Travel Awards 2023 en turismo de reuniones y Destinos

lideres en festivales.
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la ciudad del
eterno turismo

¢Por que invertir?




Medellin es
la 2da ciudad

El aporte de Medellin
a Colombia equivale al

mas competltl\{a 8.2% del PIB nacional
de Colombia
, TURISMO EXTRANJERO
/I\PIB MEDELLIN EN MEDELLIN:

crecio en 2022

Crecimiento

de los ultimos 10 anos

Expectativa 2023
crecimiento del PIB

T2,5%

Aumento en lo que va

de 2023
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Foto real g‘ig i

Fuente: Camara de comercio de Medellin
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Ocupacion hotelera

Viegeli Febrero - Abril 2024
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Porcentaje de viajeros
extranjeros que llegaron
a Antioquia, provienen de
Estados Unidos.
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2019 2020

(PANDEMIA)

2021 2022

Fuente: DANE - EMA

Ocupacion hotelera promedio

Zonas de la ciudad Viajes extranjeros

48% 83,2% a Antioquia con

motiv rism , Y
otivo de turismo Numero de viajeros que llegaron

entre enero y abril de 2023:

En Antioquia

288.403

Viajes extranjeros En Medellin
gue tuvieron como
Centro El Poblado Laureles destino Medellin. :

Fuente: Cotelco 2021 2022

Fuente: Migracion Colombia 2023

HUG 2024 iPor qué invertir? 10




DiStribUCién Medellin,

Oferta y Demanda v
Comparativo 2022 -2023

Oferta Demanda

36% 4,2% 82,1% 79,5% 14,3% 16,3% 26% 2.3% 83,3% 81,6% 141% 16,1%

Centro El Poblado Laureles
- Estadio

Centro El Poblado Laureles
- Estadio

B 2022 [] 2023 B 2022 2023

Fuente: Cotelco
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Tarifa promedio

en hoteles
Medellin

enpesos 431.950

500000
400000
337.388
300000
225.219
200000
154.681
143.921

2019 2020 2021 2022 2023

Fuente: Sistema de Inteligencia Turistica / Alcaldia de Medellin
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Sectores economicos
en Antioquia

9,10%
2,6%

DERECHO E IMPUESTOS
ACTIVIDADES ARTISTICAS, DE ENTRETENMIENTO Y RECREACION
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EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS 3,5%
AGRICULTURA Y GANADERIA 6.8%
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7

La llegada de turistas a Medellin Si Antioquia fuera un pais seria el

ha aumentado en un rande de Latam en
5092% 3'2 T gapita\ inversionista

Medellin,

Jna meca CIUDADES VIAJEROS
Oa/»r\a ‘OS CIUDAD DE MEXICO

nomadas

digitales

MEDELLIN

$7.9 BN USD
ANTIOQUIA

BUENOS AIRES

MADRID

BOGOTA

gI\elel 1417

Adquisiciones de multilatinas por paises
Fuente: DANE. ANALISIS BREAKTHROUGH Top 10 deals (2013-2021) Fuente: DANE. ANALISIS BREAKTHROUGH
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Grupo
KNnow ® -
promotor investment* av—group AAhqiﬂcizuE

VISIONARY PROJECTS

A

Wake Tesoro Jo & Joe El Cielo

tu

I¥-ARQUITECTOS

GESTION DE PROYECTOS
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Gurupo Nakua Stay & Work
promotor
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trazosurbanos

GESTION DE PROYECTOS

Go living and Suites Marquee Landmark
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Parque de
El Poblado

Q )

One Plaza
Business
Center

14.
Marriott
Medellin

HUG 2024
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CALLEI

Q Parqs
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CALLE 13 \ K4 LIVE MORE

CALLE 1

CALLE 11A
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v Wake
Provenza

7

6

(10

Provenza
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Ay, Las PALMAs
-

13.
OLL

4.
Mall
X o Interplaza

a2
<
WM
o>

S.
Energy

v

Hug te conecta con
los lugares ideales
para abrazar
nuevas experiencias:

1. OLL Las Lomas

2. Restaurante Asia

3. San Carbon

4. Mall Interplaza

5. Energy Living

6. Wake Provenza

1. Parque Lleras

8. Parque de El Poblado

9. One Plaza Bussiness Center

10. Provenza
11. 23 Hotel
12. Mall Verona

13. OLL Provenza
14. Marriott Medellin

Localizacion
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airbnb

Un proyecto de
corta estadia

Ubicado en el barrio Las Lomas
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90 HABITACIONES
2 LOCALES COMERCIALES

1  ROOFTOP

Area rentable total
GLA 2.598 m?

HUG 2024

-Eétl“c'a;_l.os detalles de éfiseﬁay_espeC'ificaciones de materiales pueden variar en el proceso de construccion.Verificar en Sala de Ventas.
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Venta de

Derechos Fiduciarios
con cupos desde

$95.000.000 COP
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Lobby Area comercial ROOftOp 237 m?

primer piso:
638 m?

HUG 2024 Arquitectura 21




Plantas
tipicas 2-4-6-8 2269 m- 3-5-7 2548 m

HUG 2024 Arquitectura 22



Modelo de Rentabilidad

¢.Como funciona?

By
1 4 ,
i : INVIERTE — OPERACION OPERACION UTILIDADES

HOTEL

Invierte en un edificio de _ﬂ_ El operador hotelero El operador hotelero se Recibe ingresos sobre

corta estadia para la renta se encargara de . encargara del pago de todos los negocios

recibe derechos fiduciarios. administrar y comercializar costos y gastos asociados del hotel.
Y . .
tu inversion. a la administracion.

LOCALES

INVERSIONISTAS /| HABITACIONES

Rentabilidad 23

HUG 2024




SUPUESTOS DE LA OPERACION
Modelo de Rentabilidad

MG, TRM \\\é//’ OCUPACION RENTA POR M2 COMERCIO ﬁg'\TAéTLSFIARACION
$ 28,6 USD
$4.190 75% $ 120.000 COP 15%
2.—> 4.— 0.—
TARIFA POR CAMA MARGEN UTILIDAD NETA COSTOS Y GASTOS OPERATIVOS

S S
$ 125 USD 5 % 5 % @)
Sl $ 523. 750 COP i 53% i 35 /0

HvG 2024 @ —,  Rentabilidad 23




Modelo hotelero
por derecho fiduciario

Select Premium

# Tickets 151 23

# Derechos Aquiridos 22 95

Valor de Inversion $ 183.775.812 $ 702.280.915

Valor m2 rentable © $ 15.887.000 (@) $ 14.974.000

Rentabilidad mensual por ticket $ 1.963.533 $ 5.712.096

Rentabilidad mensual 1,07% 1,13%

Rentabilidad anual sin valorizacion 13,60% 14,48%

Las proyecciones financieras correspondientes a la operacion hotelera y su rentabilidad final al inversionista son estimaciones segun los estudios de factibilidad y de mercado. Estas podran variar positiva o negativamente, segun el comportamiento de diversos riesgos que se puedan presentar en el sector turistico, macroeconomico, oferta y demanda
de habitaciones hoteleras legales e ilegales, casos de fuerza mayor y/o de la naturaleza, nuevas regulaciones de cualquier orden, entre otras. Por lo tanto, el promotor hotelero realizara su mejor esfuerzo en la busqueda de los resultados esperados, sin comprometerse en un resultado. Este modelo tiene como objetivo la rentabilidad planteada, alcanzar
este numero es un proceso o curva de desarrollo de la operacion, asi mismo, la industria tiene estacionalidades que hacen que todos los meses varie la rentabilidad. Es importante tener en consideracion que este modelo se basa en supuestos y diferentes variables propios del sector, la economia, los costos entre otras.

HUG 2024 Modelo hotelero 24




Hug, el lugar

1 que

abraza
X y trasciende

Carolina Alonso
+57 318 6944229
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